La agencia que eligen las marcas argentinas.
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Somos una agencia de negocio. No una boutique creativa.
Hacemos que las marcas funcionen en mercados exigentes.
Con presién. Con resultados.
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Posicionamos marcas con mensajes claros,
concretos y diferenciadores.
No vendemos relatos largos. Vendemos elecciones rapidas.
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*®

Una agencia integral. Para que todo esté alineado,
de |a estrategia a la pauta.

CREATIVIDAD CENTRAL PRODUCCION

DE MEDIOS

DE LA DECISION A LA EJECUCION, SIN FRICCION.



TELEVISION

RADIO

via pUBLICA

DIGITAL

passw¥rd

PUBLICIDAD Y MEDIOS

MEDIOS

il

ST%R

CHANNEL

"\ Tcspors [N

X3 mecaces

=& /g blue

8)
¢
i

MITRE B €9 i

i

Grandes formatos | Transiluminados | Pantallas led | Carapantallas | Colectivos | Trenes

Redes sociales | Publicidad programatica | Influencers | Prensa digital
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STREAMING
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(-)é) CAMPANAS DE TV

Manaos & Cunnington Rinde mds de Knorr - Santiago Del Moro Otowil - Wanda Nara
"Navidad Argentina" "¢Quién va a cocinar hoy?" "Otowil es un hit"
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St. Tropez - Julieta Prandi Villamanaos
"Naturalmente Argentina"

Odex - Nueva lavandina



%) CAMPARNAS DE TV

MARCAMOS EL CAMINO
DE LA NUTRICION

Dog Selection Diarco - "En cada manzana estd Diarco” Manaos
"Etiqueta Negra" "Te traigo la data: nueva Manaos lata"

I

DON YEYO IDI MAKE UP SEITU
“Pan de molde Equilibrio” “PRO HYALU STICK" “Bomboncitos pistacho”
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LA CABRERA

CASA DE CARMES




CAMPANAS DE VIiA PUBLICA
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Si nos escuchas, nos recordas.

Hacé click para acceder a nuestro
reel de jingles y comerciales.




%) CAMPARNAS DIGITALES

Paid Media y Google Ads Instagram y Tik Tok Community Manager
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SEGUIMOS
DE FESTE)O

o NUEsiros sucursoles
MIRA ESTAS PROMOS

Redes Sociales + Google Ads NOfC'Ut Redes Sociales @ esnaOIa
+ Videos =~

+ Influencers




Cuando una marca se ordena, el negocio responde.




LIDER EN SOLO 15 ANOS
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“VAMOS MANAOS”

En un mercado dominado por Coca-Colay Pepsi, Manaos llegé en 2013 para
disputar protagonismo en la liga de Ias gaseosas.
Desarrollamos una comunicacidén rupturista, con un cardcter auténticoy
argentino.

Comenzamos con spots junto a Famosos locales y luego evolucionamos hacia
comerciales donde el producto y |a etiqueta se volvieron protagonistas.
Hoy Manaos es la planta de gaseosas mas grande de Latinoamérica y la marca
m3ds vendida en litros del pais, con una impronta propia.

En 2025 comprd Cunnington y lanzamos una campana navidena disruptiva
con dos marcas histéricamente competitivas juntas por primera vez.

1° gaseosa Marca N°3
m3ds vendida en litros del pais preferida por los argentinos
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%) GENERAR CONVERSACION

DOLAR ElIDiarco

Transformamos un problema real de los consumidores en una oportunidad de
negocio al aceptar délares deteriorados con una cotizacién récord.
Como agencia de medios, lideramos |la estrategia que convirtid esta promocién
en noticia nacional, logrando un valor publicitario de $2.000 millones.
Posicionamos a Diarco como un actor econémico clave, probando que la
innovacién estratégica es el motor principal del impacto masivo.

Y tuvimos que correr, jporque la cotizacion del Délar Diarco cambiaba todos
los dias y habia que comunicarla!

GREMIO LAPIZ DE ORO EN MEDIOS 2024)

LAPLT

LR )

ik s ' I I

J
L

AMERICA
ainueve ] rrviva

g
IN &
™ B

eldestape cilbE Délar Diarce s

n:m :r.'-..u. AL =
- i'l,\‘. LAUREAND JARCLY |
LT

L
ALTO/QUE EL BLUE W

LA COTIZACION SERA INFORMADA DIARIAMENTE EN SU WEB

LY OO LRI 15 L S TR PSR, LSRR W Sl T 0

% B == me) ELONCE

PECERT




%) AWARENESS + VENTA
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IDI es una marca argentina de esmaltes y maquillaje con presencia
nacional. En un mercado dominado por multinacionales,
desarrollamos una estrategia sostenida para mantener a la
marca siempre presente y cercana.

Gracias a campanas de alto impacto visual y una inversidn
constante, IDI amplié su presencia en comercios y fortalecid su

marca. Hoy lidera las ventas en el segmento de cosméticay
belleza inteligente.

C +20% unidades en 1afio >




¥ LANZAMIENTO, PRUEBA Y RECOMENDACION

"RINDE MAS CUESTA MENOS"

Unilever nos confié el desafié de comunicar un producto nuevo para el
consumidor. Para la primera etapa, desarrollamos ideas con la participacién de
Santiago del Moro como presentador del producto. Luego, el carisma de Lizy
Tagliani nos ayudo a entrar en los hogares de los argentinos. Desde un inicio, la
campana fue pensada para TV, radio, via plblica, redes, y video.

Las piezas lograron un impacto y una recordacién muy alta, mientras que el
producto alcanzé una rdpida penetraciéon en hogares por encima de los

objetivos y una tasa de recompra sorprendente. En |a actualidad, seguimos
trabajando para Unilever.
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ya la conocen ya la probaron lo recomiendan
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Si tu marca necesita vender mas,
hablar con mas claridad
o0 ganar share sin bajar precio,
hablemos.
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